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Marketing nos 
negócios de moda

Porque não?
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O QUE VOCÊS SENTEM 
QUANDO VÊEM ESSAS 

MARCAS?
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O MEU 

NEGÓCIO
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MARKETING SÓ PARA “OS 

GRANDES” PORQUE?



O objetivo do O objetivo do 
marketing marketing éé::

Encontrar formas Encontrar formas 
lucrativas de agradar lucrativas de agradar 
e fidelizar os clientes.e fidelizar os clientes.





OS GRANDES FAZEM 
DE TUDO PARA VER 
OS CLIENTES ASSIM





O SUCESSO DO NEGÓCIO NÃO
DEPENDE SÓ DO:

Tamanho
Local

Preços
Condições

Criatividade
MercadoMercado

Ramo de AtividadeRamo de Atividade
Publicidade



SSóó a propaganda a propaganda éé capazcapaz 
de conquistar, agradar, de conquistar, agradar, 
fidelizar e transformar fidelizar e transformar 

esse cliente num esse cliente num 
multiplicador de multiplicador de 
oportunidades e oportunidades e 

ganhos???ganhos???



Marketing visa satisfazer visa satisfazer 
as necessidades dos clientes.as necessidades dos clientes.



Onde? Quando?
Como? Porque?

OO

MKT
se faz presente no nosso dia a dia?



PRoDUtOS
SERvi< OS ESSENCIAIS

LAZER
EducaÇÃO

SaÚDE IMpOStOS

embalagens  
ReligiÃO



PORQUE?



O marketing visa atender as 
necessidades, desejos e demandas 

do ser humano!



Através do marketing podemos 
perceber os desejos das pessoas, 
que são necessidades humanas 
moldadas pela cultura e pelas 

características individuais



Através do MKT podemos 
perceber as necessidades 

humanas do homem: físicas, 
sociais e individuais





O MKT possibilita perceber as 
demandas das pessoas. 

Desejos que podem ser 
comprados...

O MKT possibilita perceber as 
demandas das pessoas. 

Desejos que podem ser 
comprados...



DESEJOS 
ILIMITADOS

x

RECURSOS 
LIMITADOS



MARKETING É
ESSENCIAL   PARA

TODOS



UM NEGÓCIO SE TORNA LÍDER NO SEU 
MERCADO QUANDO COMPREENDE AS 

NECESSIDADES DO SEU CONSUMIDOR E 
ENCONTRA SOLUÇÕES QUE 

SATISFAÇAM ESSAS NECESSIDADES. 
NÃO HÁ PROPAGANDA OU VENDA QUE 

POSSA COMPENSAR A AUSÊNCIA 
DESSES FATORES. 

(Philip Kotler)




